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Duas importantes questdes

@ E possivel fazer um teoria da demanda do consumidor
baseada em hipoteses sobre o comportamento
observavel e gue gere os mesmos resultados que a teoria
classica do consumidor?

@ Caso positivo, se uma funcdo demanda atende as
hipéteses acima, existe uma funcao de utilidade que
geraria, de acordo com a teoria classica do consumidor, a
mesma funcao de demanda.
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Preferéncia revelada
Definicao

Suponha um consumidor cuja escolha de consumo seja
descrita pela funcao de demanda

X(p, M) = (x1(p, m), x2(p, m), ..., Xp(P, M)) na qual

P = (P1,P2,--.,Pn) € 0 vetor de precos e m é a renda do
consumidor.

Dizemos que a cesta de bens X é (diretamente) revelada
preferida a cesta de bens X caso exista um vetor de precos
ndo negativos p e uma renda m tais que

% = x(p, M)
e
n
p-X=) pxi<m
i=1
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Exemplo: a é revelada preferida a b

X2

T

X1
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Axioma Fraco da Preferéncia Revelada

Para quaisquer vetores de precos p > 0 e p > 0 e quaisquer
m>0em>0, caso

px(p, M) <m=p-x(p,m)>m

ou seja, caso x(p, m) seja revelada preferida a x(p, m), entéo,
nao pode ser o caso que x(p, m) seja revelada preferia a
x(p, m).

Definicao alternativa, mas equivalente

~ ~

BX(P, ) < B~ X(P, ) = P~ X(B, M) > P - x(P, M)
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Axioma fraco e a teoria classica do consumidor

Das preferéncias a preferéncia revelada

Qualquer funcao de demanda que seja a solucao do problema
de escolha étima de um consumidor com preferéncias
racionais, monotOnicas e estritamente convexas satisfaz o
axioma fraco da preferéncia revelada.

Da preferéncia revelada as preferéncias

No caso de dois bens, se uma funcao de demanda satisfaz o
axioma fraco da preferéncia revelada, entao existe uma
relacao de preferéncias racional, nao saciavel e estritamente
convexa para a qual e mesma funcao de demanda é resultado
de um problema de escolha étima.
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Mais de dois bens e circularidade nas escolhas

Exemplo com trés bens:

Rest. orcament. Escolha
(p1, P2, P3) m (x1, X2, X3)
(3,1,2) 8 (1,1, 2)
(
(

1,2,3) 8 (1,2,1)
2,3,1) 8 (2,1,1)

@ A cesta (1,1,2) é revelada preferida a cesta (1,2,1)
@ A cesta (1,2,1) é revelada preferida a cesta (2,1,1)
@ Acesta (2,1,1) é revelada preferida a cesta (1,1, 2)
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Preferéncia revelada indiretamente

Definicdo Diz-se que uma cesta de bens x@ é indiretamente
revelada preferida a outra cesta de bens x? caso haja k,
(k > 2) cestas de bens x1, x2, ..., xX tais que:

x? seja (diretamente) revelada preferida a x!
x! seja (diretamente) revelada preferida a x2
x? seja (diretamente) revelada preferida a x3

xk seja (diretamente) revelada preferida a x?
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O axioma forte da preferéncia revelada

Se uma cesta de bens x? é, direta ou indiretamente, revelada

preferida a outra cestas de bens x?, entdo x? ndo pode ser
revelada preferida a x9.
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Preferéncia revelada e teoria do consumidor

Das preferéncias as preferéncias reveladas

A funcao de demanda derivada de um problema de
maximizacao de utilidade de um consumidor que possua
preferéncias racionais, monotonicas e estritamente convexas,
satisfaz o axioma forte da preferéncia revelada.

Da preferéncia revelada as preferéncias

Se uma funcao de demanda satisfaz o axioma forte da
preferéncia revelada, entao existe uma relacao de
preferéncias racional, nao saciavel e estritamente convexa
para a qual e mesma funcao de demanda é resultado de um
problema de escolha 6tima.
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Temos certeza de que o consumidor fica melhor no
periodo corrente caso

n n
1,1 1,0
2.PIX; =D P
i=1 i—1 )
0 que equivale a

ou ainda a
n 1,0
mt X PiX mt
— > Sn 5% — > ind. Laspeyres preco
m°® 3P X m
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Temos certeza de que o consumidor fica pior no periodo
corrente caso

N 0,1
i1 PiX;

W <1 (ind. Laspeyres qdade. <1)
=107V

N

—5 < ind. Paasche preco
m

1 N1yl 1
s <Zi:1pixi (m )

0 0.1
m° X PP X;
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